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Webサイト
成約

ユーザー

オンラインでは、リアルの対面販売とは違って、

日本中、世界中の人々が顧客です。

Webマーケティング



Webサイト 成約ユーザー

ランディング

ページ

SNSで共有（シェア）

・SEO

・広告

別ユーザー



オフラインとオンラインでは、システム構成が変わりましたが、

昔ながらのオフラインメディアチャネルの新しいバージョンに過ぎません





オンラインでも、「マーケティング」と「セールス」が

手を取り合い、適切にお客様を成約まで導かないと

売上げを上げることができない。

・ラディングページ

・セールスファネル構築



WebサイトとLPの役割の違い

LPWebサイト

トップページを起点として、
複数の下層ページに

遷移していく構造になっている

１ページ完結型のページ構造。
離脱を防ぐため、他ページへの

遷移は基本的にさせない



なぜLP(ランディングページ)が必要なの？

Webサイトは、数多くのバナーやリンクが設置されています。

訪問者が記事に関心がなくなると、そのページから離脱します。

ページ離脱の確率は30％以上。残りの70％の訪問者が、

問い合わせ・資料請求・商品注文へ進むというのは3～4％に落ち込み、

そこから実際に購入となるとさらに少なくなってきます。



なぜLP(ランディングページ)が必要なの？

LP(ランディングページ)は、リンクが無いので、

ページ離脱の確率はぐっと低くなります。

訪問者が知りたい情報が１ページに集約されているので、

他のページを見なくても情報収集することができるため、

訪問者が目的の情報を見つけやくなり、

最後まで閲覧してくれる可能性が高くなります。



ランディングサイト





Webサイトとファネルの違い







クリックファネル (clickfunnels)；
現在も起業初心者から上級者まで、述べ１０万人
のアクティブユーザーが愛用し続けている
最強のビジネスツール。
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